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POPIS DAT V ANALYZE
KLICOVYCH SLOV

V tomto privodnim dokumentu k analyze klicovych slov naleznete podrobny a uceleny
popisem vsSech dlilezitych metrik, které v analyze klicovych slov naleznete. Tento
dokument slouZzi jako privodce, ktery vdm umozni lépe porozumeét ziskanym datim,
vcetné jejich kontextu a vyznamu. Naleznete v ném vysveétleni kazdé metriky, od
vyhledavaciho objemu az po konkurencni index, v€etné navodd, jak tato data
interpretovat a vyuZit pro optimalizaci vaSich webovych stranek. Dokument je
navrzeny tak, aby vam poskytl hlubsi vhled do aspektl SEO a pomohl vam lépe
porozumeét ziskanym datam.



Obsah dokumentu

Obsah dokumentu

Zakladni pristup k optimalizaci
Matches

Landing Page

Google Search Volume

Google CPC [CZK]

Google YoY Change [%)]

Strongest Month

Search Volatility

January, February, March, ......., November, December
Sklik Search Volume

Sklik CPC [CZK]

Sklik January, February, March, ......., November, December

Google SERP Feature
Google Landing Page
Identifikovat kanibalizaci obsahu:
Optimalizovat obsah:
Spojovani stranek:
Google Position
Google Title / Seznam Title
Potential Visits for Positions 1to 7
Proc¢ jsou tyto sloupce uzitecné?
Postup vypoctu:
Data z Google Analytics:
Vzorec pro vypocet vynosu:
Priklad vypoctu:
Dalsi dllezité metriky:
Seznam Landing Page

“nazev konkurenta” Google Position / Seznam Position + “nazev konkurenta" Google

Landing Page / Seznam Landing Page
Target (Ahrefs Metriky)

K této URL stranky najdete nékolik ddlezitych metrik:
Dodatecné informace

Po pfipojeni dat mizete napfiklad sledovat nasleduijici:

Kontingencni tabulky

Tabulka "vsechny_skupiny"
Tabulka “reklama”

Tabulka “prazdne_skupiny"
Tabulka “poloprazdne_shluky”
Tabulka “mozna_kanibalizace"

O VOV LV LV OVwowowoo oo oooouunu PP PFPFWWWWWN

10
10
L
1
L
12
12
12
12
13
13



Tabulka "do_3_google_pozice” 13

Tabulka “4_15_google_pozice" 13
Tabulka *15_30_google_pozice" 14
Tabulka “od_31_google_pozice" 14
Karta v kontingencni tabulce “slova_bez_skupiny” 14
Zaveér dokumentu 14

Zakladni pristup k optimalizaci

Zakladnim principem ¢inné optimalizace pro vyhledavace (SEOQ) je strategické vyuzZiti
skupin kli¢ovych slov na jedné vstupni strance. Tento pfistup zajiStuje, Ze stranka
maximalné odpovida Siroké Skale relevantnich vyhledavani souvisejicich s danym
tématem nebo produktem. Integraci klicovych slov do jedné vstupni stranky, které vam
zobrazi jednotlivé skupiny v kontingencnich tabulkach (jak vytvofit tyto skupiny je
popsdno u metriky Landing page) lze dosahnout vysokého stupné relevantnosti a autority
v ocich vyhledavacl. Tim je zajiSténo, Ze stranka je nejen dobfe viditelna pro Sirsi spektrum
dotaz(, ale také nabizi bohaty a komplexni obsah, ktery odpovida potfebam a zajmam
uzivatell. Tento pfistup k obsahu a klicovym sloviim umozriuje optimalizovat dosah
stranky a zvysit jeji Sance na vySsi hodnoceni ve vysledcich vyhledavani.

Matches

Sloupec “Matches” obsahuje klicova slova.

Landing Page

Sloupec "Landing Page" udava klicova slova, kterd jsou soucdsti jedné skupiny. Je proto
zasadni pro vytvareni skupin klicovych slov v kontingencni tabulce. Tento sloupec je
potreba vyuzivat na prvni Grovni kontingencni tabulky v ¢asti “Fadky”. Druhd Groven v této
casti by méla obsahovat sloupec “Matches". Toto uskupeni dat vytvori skupiny s
relevantnimi klicovymi slovy, coz je hlavnim aspektem zpracované analyzy.

Google Search Volume

Tento sloupec obsahuje primérnou mési¢ni hledanost klicového slova na Googlu.

Google CPC [CZK]

Sloupec zaznamenava cenu za kliknuti u jednotlivych klicovych slov v reklamni platformé
Google Ads a je uzitecny pfi planovani PPC (Pay-Per-Click) kampani. Kdyz se tato metrika
objevi v kontingenéni tabulce, poskytne PPC specialistovi inspiraci pro vytvoreni novych
kampani cilenych na méné nakladna klicova slova, ktera zatim nejsou v reklamnim Gctu
zastoupena. Chcete-li ziskat vice relevantni pohled na data pro vaseho PPC specialistu,
doporucujeme doparovat k analyze data z vasich reklamnich systému.



Google YoY Change [%]

Sloupec "Google YoY Change [%)]" poskytuje informace o mezirocni zméné - poklesu nebo
nardstu - v oblibé vyhledavani konkrétniho klicového slova. Tato hodnota odhaluje trend
klicového slova v priibéhu casu a nabizi moznost identifikovat, zda se zédjem o urcity
produkt nebo informaci zvysuje ¢i sniZuje. Z téchto dat mizete vyvodit strategii
optimalizace, kdy se zamérite na produkty s rostoucim trendem. AvSak tato doporuceni
jsou poskytovana jen pro Uplnost informaci v dokumentu a nemusi byt vhodna pro
vSechny oblasti podnikani.

Strongest Month

Sloupec "Strongest Month" uvadi, ktery mésic nebo mésice v roce vykazuji nejvyssi pocet
vyhledavani klicového slova, ¢imz jsou oznaceny jako "nejvyznamnéjsi". Pokud se v jedné
burice nachazi vice mésicl, znamena to, Ze maji srovnatelné mnozstvi vyhledavani a jsou
povazovany za spolecné nejvyraznéjsi. Analyza této metriky vdm mize pomoci odhalit
sezdénni vzorce ve vyhledavani klicového slova. Informace nejsou cenné jen pro
optimalizaci pro vyhledavace (SEQ), ale jsou také dilezité pro PPC specialisty, ktefi na

jejich zakladé mohou lépe planovat a nacasovat své reklamni kampané.

Search Volatility

Sloupec "Search Volatility" indikuje miru kolisani vyhledavani daného dotazu v pribéhu
celého roku. Vysoka volatilita hledanosti naznacuje, Ze se jednd o dotaz s vyraznou
sezénnosti. Tento Udaj nam opét umoznuje efektivné planovat vytvareni obsahu pro
webové stranky jeSté pred zac¢atkem hlavni sezény a pripravit se na v€asné spusténi
reklamnich kampani. Kdyz data o volatilité vyhledavani zobrazite v kontingencni tabulce
stanovit priority pro optimalizaci webovych stranek a tvorbu reklamnich kampani. Cim
vysSsSi soucet ma skupina klicovych slov, tim vyssi je kolisani dané skupiny.

January, February, March,......., November, December

Ve vasSich datech jsou sloupce, které predstavuji pocty vyhledavani na Google za jednotlivé
meésice roku. Tyto informace umoznuji rozpoznat sezénni vzestupy a ubytky v zajmu o
specifické klicové slovo nebo skupinu slov. Analyza mésicnich dat je presnéjsi, nebot
odhaluje mésic za mésicem, jak se hledanost vyviji, coz vdm umozniuje sledovat dynamiku
zdjmu. Napriklad:

Leden - 3000 hledanost za mésic
Unor - 4000 hledanost za mésic
Bfezen - 5000 hledanost za mésic
Duben - 6000 hledanost za mésic
Kvéten - 5500 hledanost za mésic



Vv,

To vdm poskytne detailnéjsi obrazek ve srovnani s metrikou "strongest month", ktera by v

e

mesici:

Leden - 3000 hledanost za mésic
Unor - 4000 hledanost za mésic
Bfezen - 5000 hledanost za mésic
Duben - 6000 hledanost za mésic
Kvéten 5500 hledanost za meésic

Detailni mésicni data jsou cennd pro planovani obsahové strategie a pripravu
marketingovych kampani s prihlédnutim k vykyvim v hledanosti a moznym sezénnim
trenddm.

Sklik Search Volume

Tento sloupec obsahuje primérnou mési¢ni hledanost klicového slova na Seznamu.

Sklik CPC [CZK]

Sloupec "Sklik CPC [CZK]" zaznamenava cenu za kliknuti v reklamnim systému Sklik, ktery
je ceskou obdobou Google Ads. Tyto informace jsou klicové pro planovani a optimalizaci
PPC kampani na Skliku, umoznuji identifikovat klicova slova s vyhodnéjsim pomeérem ceny
za proklik a dosahem.

PFi planovani kampani je dllezité hodnotit CPC v kontextu s poctem vyhledavani klicovych
slov na Seznamu(Sklik Month), jelikoz i slova s nizkym CPC mohou mit malou hledanost,
coz by mohlo vést k situaci, kdy se reklamy kvili nedostate¢nému zdjmu nebudou
zobrazovat. Vzhledem k tomu, Ze dominantnim vyhleddvacem v Ceské republice je Google,
je tfeba brat v ivahu i potencialné nizsi dosah Skliku. Je nezbytné zvazit tento faktor,
abyste se vyhnuli tvorbé kampani, které by nebyly spustény kvili malému poctu mésicniho
vyhledavani ve vyhledavaci seznam.cz. Timto zplsobem mizete zabranit zbytecnému
Cerpani lidskych zdroj(.

Sklik January, February, March, ......., November, December

Tyto sloupce obsahuji data hledanosti klicového slova v jednotlivych mésicich na Skliku. K
témto datim mizete opét pristupovat podobnym stylem, jako je popsano v pfedchozi
¢asti o mésicni hledanosti Google.

Google SERP Feature

Sloupec "Google SERP Feature" poskytuje informace o strukture vysledkd vyhledavani na
Google (SERP - Search Engine Results Page), coz je klicové pro pochopeni zaméru uzivatel(
pFi vyhledavani. Tento (daj pomaha urcit, zda hledac hleda informace (informacni zamér)



nebo ma v imyslu néco koupit (komeréni zamér). Tato rozliSeni jsou dllezita pfFi
rozhodovani, zda by méla byt stranka navrzena jako prodejni (napfiklad produktova
stranka nebo kategorie) nebo jako informacni (¢lanek na blogu).

Nicméne, ze zkuSenosti z praxe vyplyva, Ze data v tomto sloupci nemusi byt vZzdy presna,
coz je zplsobena nastroji, které data vraci v surové podobé. Hromadné urceni zaméru
reSime pomoci umélé inteligence, coz je sluzba, kterd je pfistupna v konfiguraci analyzy
klicovych slov. Nicméné tuto ¢ast mlzete velmi presné urcovat rucné pro kazdou skupinu
slov. Ruc¢ni metodou pro urceni zaméru uzivatele, je vlastni posouzeni podle "selského
rozumu" nebo primym testem, ktery spociva v zadani klicového slova do Google, zde
nasledné provedte analyzu prvnich vysledk( vyhledavani. Pokud prvni pozice v SERP
obsahuiji ¢lanky, je vhodné vytvoFit informacni obsah, zatimco prevladaji-li produktové
stranky nebo kategorie, je vhodnéjsi smérovat stranku k prodejnimu obsahu. Tato metoda
poskytuje rychly a prakticky pfehled o typu obsahu, ktery by mél byt pro dané klicové slovo
nebo skupinu slov vytvoren.

Google Landing Page

Spravné pochopeni a vyuziti sloupce "Google Landing Page" je zasadni pro efektivni SEO a
spravu obsahu. Tento sloupec ukazuje konkrétni URL stranky, kterd se v SERP zobrazuje
pro specifické klicové slovo. Analyzou tohoto sloupce mizete:

ldentifikovat kanibalizaci obsahu:

Pokud pro riizna klicova slova v ramci jedné skupiny odkazuje Google na riizné URL vaseho
webu, mlze dochazet ke kanibalizaci. To znamen3, Ze vase stranky spolu soutézi o klicova
slova se stejnym vyznamem, coz mize zpUsobit zmateni jak u uzivateld, tak u
vyhledavaca.

Optimalizovat obsah:

Pokud mate ve skupiné klicovych slov situaci, kde jedno klicové slovo odkazuje na jinou
URL nez ostatni klicova slova, méli byste zvazit presunuti obsahu z méné relevantni
stranky na stranku, kterd je pro tyto slova relevantnéjsi.

Spojovani stranek:

V pfipadé, ze pro polovinu klicovych slov skupiny je primarni jedna URL a pro druhou
polovinu klicovych slov ze stejné skupiny druha URL, mize byt nejlepsi strategii spojit tyto
dveé stranky do jedné, aby se zvysila jejich autorita a vznikl kompletné informacni obsah.
PFi tomto kroku je klicové urcit, ktera stranka ma vyssi hledanost nebo konverze, a
zachovat ji jako hlavni. URL zruSeného ¢lanku by poté méla byt pfesmérovana na hlavni
stranku, kterd nese obsah obou stranek a to pomoci stavového kédu 301, coz prenese i
znacnou ¢ast autority stranky, také znamé pod pojmem link juice.

Je vSak dulezité, aby pred jakymikoli zménami probéhl dikladny vyzkum, aby nedoslo k
negativnimu ovlivnéni jiz ziskané pozice v SERP. Pfesmérovani 301 musi byt provedeno



peclive, s ohledem na to, aby byl uchovan organicky provoz a aby byly vyhledavace
spravné informovany o trvalé zméné umisténi obsahu.

Google Position

Metrika "Google Position" je zasadni pro pochopeni, jak si vaSe webové stranky stoji oproti
konkurenci a jak jsou viditelné v Google vyhledavani. Zde jsou zdkladni smérnice, jak
interpretovat a jednat na zakladé pozic vasich klicovych slov:

e Pozice 1-3: Tyto pozice obvykle generuji nejvétSi mnozstvi ndvstévnosti a konverzi,
jelikoZ se zobrazuji na nejviditelnéjsi ¢asti SERP. Pokud se shluk nachazi na
primeérné 3. pozici, je tu prilezitost pro pokus o ziskani prvni pozice pomoci
zpétnych odkaz( a dalSi optimalizace SEO. (Rozdil mezi1a 3 pozici je 12,47% CTR
podle prdzkumu Collabimu. Tento prizkum mdZzete prozkoumat i v ndvaznosti
dalsSich pohledi na pozice posanych nize. \\yuZivdme ho také k predikci vynosnosti
jednotlivych klicovych slov i shlukd. Tato ¢dst je popsand v cdsti: “Potential Visits
for Position 1to 7")

e Pozice 4-15: Klicova slova na téchto pozicich mohou také prinaset ndvstévnost a

prodeje, ale budou vyzadovat dalSi praci na optimalizaci a ziskani zpétnych odkaz(
k posileni jejich pozic. Nicméné se jedna o nizce visici ovoce, které mu
doporucujeme se vénovat.

e Pozice 16-30: Zde je potencial pro zlepSeni s trochou vice Usili. Cilem je zlepseni
obsahu a ziskani zpétnych odkaz(, které vdm pomohou vySplhat se na vysSi pozice
a ziskat vetsi ndvstévnost a tak i prodeje.

e Pozice 30 a vice: Klicova slova na téchto pozicich mohou naznacovat, Ze nejsou
dobre pokryta nebo Ze stranka potrebuje vyrazné vice prace. Optimalizace obsahu s
cilem poskytnou komplexni informace a ziskani zpétnych odkazi, je zde silné v
kurzu pro zlepsSeni viditelnosti.

Vytvoreni kontingencnich tabulek, které zobrazi pozice klicovych slov, je efektivnim
zpusobem, jak identifikovat, které stranky a klicova slova potfebuji vasi pozornost a usili v
optimalizaci. Timto zplisobem mUizete systematicky a prioritné pfistupovat k SEO vaseho
webu a pldnovat strategii pro zlepSeni vaSich pozic v SERP. Pokud do tabulky pridate i dalsi
metriky, napfiklad metriky o pozicich konkurence nebo o nejsilngjsi strance v SERP pro
nejhledangjsi klicové slovo ze shluku (metriky pro nejsilnéjsi stranku jsou posany v ¢asti
Ahrefs metriky). Ziskate uceleny pohled na data, ktery urci priority optimalizace z pohledu
SEO. Priority je samozrejmé nutné nastavovat s ohledem na vasi firemni politiku.

Nabidka sluzeb, které vam mohou pomoci ziskat vyssi pozice: Mate-li zajem o dalsi
pomoc nebo sluzby, které by vdm pomohly dosahnout lepsich vysledk( v oblasti SEO, jako
je ziskavani zpétnych odkazl nebo copywriting, mizeme pro vas zajistit medialni prostor,
ktery vdm umozni ziskat zpétné odkazy i profesiondlniho SEO copywritera, ktery zpracuje
obsah pro vase webové stranky. Kontaktovat nds mliZzete na e-mailové adrese:
info@mrphoenix.cz.
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Google Title / Seznam Title

vvvvvv

titulek je zobrazen ve vysledcich vyhledavani (SERP) a hraje klicovou roli v tom, jak
uzivatelé budou vnimat vasi stranku. Dobre napsany titulek mlze znatelné zvysit CTR, coz
znameng3, ze ziskate vice relevantni ndvstévnosti a tak pravdépodobné i trzeb. Zde je
neékolik tipd, jak spravné vytvaret a optimalizovat Meta Title:

e Zahrnuti klicového slova: Mélo by byt pfirozené integrovano do titulku, coz
pomuze nejen vyhledavaclim, ale i uzivatelim rozpoznat relevanci stranky pro
jejich dotaz.

e Vyzva k akci (CTA): CTA maze zvysit CTR (Click-Through Rate - pomér proklik() tim,
ze motivuje uzivatele k interakci.

e Brand: Zahrnuti znacky do titulku midze podpofit divéryhodnost a
rozpoznatelnost, zejména pokud ma vase znacka silny pozitivni image.

e Udernost a struénost: Meta Title by mél byt stru¢ny, ale dostate¢né popisny, aby
uzivatelé pochopili, co mohou od stranky ocekavat. Mél by byt limitovany na urcity
pocet znakd (obvykle se doporucuje mezi 50-60 znak), aby se zobrazil cely v SERP.
Hlavnim prvkem pro ztotoznéni uzivatele s vasi strankou je pouziti jiz zminéného
klicového slova.

e Unikatnost: Kazda stranka by méla mit unikatni Meta Title, ktery pomaha
vyhledavacim a zakaznikdm ihned rozpoznat obsah dané stranky.

Pouzitim kontingencni tabulky miZete efektivné analyzovat, zda vase Meta Titles obsahuji
klicova slova a zda jsou optimalizovany pro maximalni efektivitu. Je to rychly zplsob, jak
odhalit pripadné nedostatky ve vasich titulcich a urcit, které stranky potfebuji dalsSi SEO
Gpravy.

Potential Visits for Positions 1to 7

Ve vasem datasetu se nachazi sedm sloupcli oznacenych jako "Potencialni ndvstévnost
pro 1. pozici', "Potencialni ndvstévnost pro 2. pozici" a tak dale az po 7. pozici. Tyto sloupce
odhaduiji, kolik ndvstév mizete ocekavat z vyhledavani Google pro dané klicové slovo v
zavislosti na jeho pozici ve vysledcich vyhledavani. Odhad je zaloZen na prizkumu

spolecnosti Collabim, jenz mizZete detailné prozkoumat v sekci o priimérném CTR na
Google.

Proc jsou tyto sloupce uzitecné?

Jejich Gcelem je poskytnout zaklad pro vypocet predikce vynosnosti klicovych slov nebo
skupin klicovych slov, pokud se umistite na urcité pozici ve vyhledavaci Google.

Postup vypoctu:

e Zjistéte vas prameérny konverzni pomeér z poslednich Sesti mésica.
e Zjistéte primérnou hodnotu objednavky z téhoz obdobi.
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Dilezita poznamka: Zamérte se na klicova slova s komerc¢nim zaémérem, ktera jsou
relevantni pro vas produkt, kategorii nebo sluzbu.

Data z Google Analytics:

e Konverzni pomeér: 3,6%
e Primérna hodnota objednavky: 1234 K¢

Vzorec pro vypocet vynosu:

Potencialni vynos = (Potencialni ndvstévnost pro 1. pozici) * (Konverzni pomér) *
(Primérna hodnota objednavky)

Priklad vypoctu:
7364,75 * 0,036 * 1234 = 327 171,654 KC / mésic

Klicové slovo | Google Search | Potential Traffic for Vas vypoctovy sloupec
Volume 1st Position potencidlniho vynosu

Nike Air Max | 33100 7364,75 327171,654 K& / Mésic

Jak vidite, potencialni vynos z klicového slova "Nike Air Max" mize dosahovat az 327
171,654 K& mésicné. Po vypoctu této metriky je vhodné pridat tuto metriku do tabulek
"do_3_google_pozice" a "4_15_google_pozice" ve vasem excelu nebo tabulce Google. Zde
okamzité uvidite, ktery shluk ma potencial vydélavat penize a zda se do néj investice
vyplati.

DalsSi dllezité metriky:

Domain Rating (DR): Ukazuje silu odkazového profilu webové stranky.
Total Backlinks: Pocet zpétnych odkaz( sméfujicich na web.

Tyto indikdtory vam pomohou rychle zhodnotit silu webovych stranek, které se umistily na
prvni pozici ve vyhledavani pro nejpopuldrnéjsi klicova slova ve vasi skupiné slov..

vev e

Detailngjsi analyzu téchto metrik projdeme v casti Ahrefs metriky.

Seznam Landing Page

Sloupec “Seznam Landing Page" vam dava pohled vstupni stranky, které se pro dané
klicové slovo zobrazuji ve vysledcich vyhledavani na Seznamu.



“nazev konkurenta” Google Position / Seznam Position +
“nazev konkurenta” Google Landing Page / Seznam Landing
Page

V podstaté mate pred sebou dva stéZejni sloupce informaci z vyhledavani o vasich péti
nejblizSich konkurentech. Téchto sloupc miize byt tedy dohromady az deset a to v péti
zminénych dvojicich. Prvni sloupec ukazuje, které stranky vasi konkurence se objevuji ve
vyhledavacich (napfiklad v Googlu) pro urcita klicova slova. Druhy sloupec pak ukazuje, na
jaké pozici se tyto stranky nachazeji. S témito informacemi mizete nasledné pracovat
napriklad takto:

Prvnim zplsobem je zobrazeni sloupct pozic pro kazdého konkurenta v kontingenéni
tabulce. Zde mlizete jednoduchym pozorovanim vyzkoumat, kde jste lepSi nez konkurence
a danou stranku, kde ziskavate lepsi pozice nez vsichni vasi konkurenti mizete pfednostné
optimalizovat. To vam dava prilezitost ziskat pro danou vstupni stranku lepSi pozice nez
maji vasi konkurenti.

Druhou moznosti je v kontingencni tabulce zobrazit vstupni stranky konkurence, coz vam
da moznost zkoumat, jak vas konkurent pristupuje k tvorbé obsahu. Mizete zjistit, zda
shlukuje vyznamové podobna klicova slova pfi své optimalizaci nebo zda obsah Stépi do
vice vstupnich stranek. Pri Spatné optimalizaci na rlizna klicova slova mlize dochazet k jiz
zminéné kanibalizaci obsahu, coz vdm pomdize urcit mezery konkurence, které mizete
vyuzit ve svUj prospéch tvorbou kompletné informativni obsahu k danému tématu.

Skupiny slov, ve kterych ma vas konkurent lepsi pozice mizete vyuzit k analyze stranek,
které se v dané skupiné zobrazuji a to pomoci nastroje Ahrefs, kde mlzete zjistit z jakych
stranek konkurent ziskal zpétné odkazy. Tyto informace mizZete nasledné vyuzit k tvorbé
kvalitnéjsiho obsahu a naslednému linkbuildingu, kde oslovite stranky, které odkazuji na
vasi konkurenci s cilem ziskat zpétny odkaz pro vas obsah.

Ve strucnosti tedy mizete pomoci dat o pozicich vasi konkurence ve vyhledavani
optimalizovat svij obsah, posilit pozice, kde uz jste dobfi, a najit slaba mista konkurence,
ktera mizete vyuzit ve svij prospéch. A to vSe s cilem dostat se na vySsi pozice ve
vysledcich vyhledavani a prilakat tak vice navstévnikd. Nicméné pokud chcete byt nejlepsi,
méli byste se od nejlepSich ucit a proto doporucujeme prozkoumat vzdy prvni tfi vysledky
vyhledavani na nejhledanéjsi klicové slovo ze skupiny. Komplexné analyzovat jejich obsah
a vyuzit ziskané znalosti k tvorbé obsahu, ktery nabidne lepsSi informace nez nabizi tyto
zkoumané stranky.

Target (Ahrefs Metriky)

Sloupec "Target" vam ukaze adresu (URL) stranky, ktera se umistila na prvnim misté ve
vysledcich vyhledavani na nejhledangjsi klicové slovo ze skupiny.



K této URL stranky najdete nékolik dilezitych metrik:

¢ '"Domain Rating" (Hodnoceni domény) - tato metrika je skére, které Fikd, jak silna je
doména na internetu s ohledem na mnoZstvi zpétnych odkazt. Cim vyS&i skére, tim
silnéjSi doména. To znamend, Ze stranky s vysokym skére bude téZké porazit.

e 'Total Backlinks" (Celkovy pocet zpétnych odkazt) - kolik odkaz(li vede z jiné
webové stranky na tuto stranku na prvni pozici ve vyhledavani.

e "Backlinks NoFollow" - ukazuji pocet odkazu, které sice vedou na stranku, ale
nejsou vyhledavaci zapocitavany do hodnoceni kvality stranky kvali "nofollow"
atributu.

"Domains" (Domény) - kolik unikatnich webovych stranek odkazuje na tuto stranku.
"Ref Domain Dofollow" - kolik z téchto domén pouziva "dofollow" odkazy, coz jsou
odkazy, které mohou zlepsit pozici stranky ve vyhledavacich.

e '"Total Traffic" (Celkovy provoz) - pfiblizny pocet navstév, které tato stranka
dostane.

e "Total Keywords" (Celkovy pocet klicovych slov) - na kolik kliCovych slov je tato
stranka nalezena ve vyhledavacich.

Na zakladé téchto metrik mizete rychle posoudit silu a autoritu stranky, ktera drzi prvni
pozice na nejhledangjsi klicové slovo ze skupiny. Vysoké hodnoceni domény ("Domain
Rating") a velky pocet "dofollow" odkazl naznacuji silny vliv a divéryhodnost stranky ve
vyhledavacich.

Poznamka: Pocet dofollow odkaz( vypocitate odctenim metriky “Backlinks Nofollow" od
metriky “Total Backlinks". Myslete také na to, Ze pokud jedna stranka odkazuje deseti
dofollow odkazy, je to signal o nizsi vaze nez kdyz deset riiznych webovych stranek
odkazuje jednim odkazem. M(iZete si to predstavit jako doporuceni v realném svété, kde
vam jeden kamarad doporuci 10x jeden produkt. Urcité to nebude mit takovou vahu, jako
kdyz vdm 10 lidi doporuci 1x ten samy produkt.

Nofollow odkazy nemaiji pfimy vliv na SEQ, ale mohou byt prospésné pro navstévnost a
brandingu. Dulezité je také sledovat celkovy provoz a rozmanitost klicovych slov, kterd
pomdhaiji pochopit rozsah a efektivitu dosahu stranky.

Dodatecné informace

Je pochopitelné, Ze nékteré spolecnosti nebudou chtit sdilet sva data pro pripojeni dalSich
sloupct k analyze klicovych slov. Nicméné je vhodné o této moznosti informovat, protoze
si dalSi data mlzete pFipojit k anlyze sami a to pomoci funkce VLOOKUP nebo SVYHLEDAT v
nastroji excel.

Po pripojeni dat mlzete napriklad sledovat nasleduijici:

e Jaké textace maji vysoké CTR?
e Jaka klicova slova prinaseji konverze? Mame pokryta vSechna podobna klicova
slova pro konverzni sestavy?



e Plnisestavy PNO?
e Neplatim za prokliky zbyte¢né mnoho?
e Jakd klicova slova jsou dlouhodobé ve ztraté?

Kontingencni tabulky

Zalozky v odeslaném excelu s nazvy, které budeme probirat nize nejsou koncové
kontingencni tabulky. Nicméné predpoklada se, Ze si tabulky sami vytvorite z dat, ktera
jsou pFipravena v téchto zaloZzkach. Vice o tom jak tabulky vytvoFit najdete v
samostatném videu.

Tabulka “vsechny_skupiny”

Kontingenéni tabulka s ndzvem "vsechny_skupiny" zahrnuje vSechny dostupné Gidaje v
nasem datasetu. Je idealni pro noveé vzniklé e-shopy a webové stranky, které jesté
nenasbiraly potfebna data, ktera se vyuzivaji v ostatnich tabulkach k optimalizaci obsahu
a urceni priorit.

Novy e-shop nebo webové stranky tedy mohou urcit prioritu optimalizace podle souctu
hledanosti jednotlivych skupin nebo analyzou pozic konkurence. Analyza pozic konkurence
vam odhali, na které skupiny slov vase konkurence necili nebo ziskava Spatné pozice. To
muZe byt vase Sance ziskat snadnéji své misto ve vysledcich vyhledavani. Nicméné v
tomto pripadé byste rozhodné méli pfidat metriky z Ahrefs abyste ziskali uceleny pohled
na konkurencni prostfedi pro danou skupinu. Tyto metriky, jak jisté uz vite, vdm poskytnou
data o odkazech, kterymi disponuje stranka na prvni pozici ve vysledcich vyhledavani na
nejhledangjsi klicové slovo ze skupiny.

Tabulka “reklama”

Kontingencéni tabulka "reklama" je v podstaté stejné jako “vsechny_skupiny” kompletni
soubor dat. Byla zdmérné v datasetu vytvorena, aby bylo zajiSténo, Ze nezapomenete
pFipravit pohled na informace tykajici se cen za kliknuti (PPC) u reklam. Tento pohled je
urcen pro PPC specialisty, aby mohli optimalizovat nebo vytvaret reklamy. V tabulce byste
méli primarné vyuzit Gdaje o cendach za kliknuti od Google (Google CPC) a Sklik (Sklik CPC),
¢imz budou pokryty dva nejéastsji pouzivané vyhledavace v Ceské republice.

Tabulka “prazdne_skupiny”

Tabulka “prazdné skupiny” vdm dava okamzity pohled na stranky, které zatim nebyly na

vasem e-shopu vytvoreny - obsahuje tedy pouze prazdné skupiny. Pokud je vasim cilem
vytvorit novy obsah a zac¢lenit nova klicova slova, ktera dosud nebyla vyuzita, pak je tato
tabulka idedlnim vychozim bodem pro vaSe pldnovani a rozvoj obsahu.


https://www.youtube.com/watch?v=fkho8DIHkpQ&embeds_referring_euri=https%3A%2F%2Fwww.mrphoenix.cz%2F&source_ve_path=MjM4NTE&feature=emb_title
https://www.youtube.com/watch?v=fkho8DIHkpQ&embeds_referring_euri=https%3A%2F%2Fwww.mrphoenix.cz%2F&source_ve_path=MjM4NTE&feature=emb_title

Tabulka “poloprazdne_shluky”

Tabulka, "poloprazdné shluky", slouzi jako nastroj k identifikaci stranek, které nabizi
prilezitosti pro dalSi optimalizaci. Obsahuje skupiny klicovych slov, pro které uz mate
zfizenou vstupni stranku, ale tato stranka z pravidla neobsahuje vSechna relevantni
klicova slova. Vasim ukolem bude navstivit URL adresy uvedené ve skupinach a nasledné
doplnit do obsahu stranky chybéjici klicova slova, aby bylo zajiSténo lepsi pokryti tématu.

Tabulka “mozna_kanibalizace”

Tabulka "mozna_kanibalizace" obsahuje vybrané skupiny klicovych slov, ve kterych se
nachdzi vice nez jedna URL adresa. Tato situace mize vést k tomu, Ze se dvé rizné stranky
na vasem e-shopu zobrazuji na stejnd klicova slova, coz vede k tkzv. kanibalizaci obsahu a
rozpadu energie stranek. Vasim Gkolem bude prozkoumat tyto skupiny a urcit zda opravdu
dochdzi ke kaniblizaci klicovych slov. V pfipadé, Ze ano, méli byste tyto stranky sloucit do
jedné a to tak, ze nejprve urcite hlavni verzi stranky na kterou prenesete kompletni obsah
ze vsech stranek zobrazenych ve skupiné. Po pfeneseni obsahu nezapomernte
presmeérovat kanibaliza¢ni URL pomoci stavového kédu 301 na hlavni verzi stranky. Volbe
hlavni verze stranky by mél pfedchazet vyzkum ziskané navstévnosti a pozic.

Tabulka “do_3_google_pozice”

Jedna z nasich oblibenych tabulek, které doporucujeme sei prioritné vénovat nebot
umoznuje ziskat snadnéji vétSi mnozstvi ndvstévnosti. Tato tabulka obsahuje skupiny slov
na které jste ziskali jiz velmi dobré pozice, samoziejmé pokud ma vase skupina slov
primeérnou pozici 1.0, rozhodné neni co zlepSovat, ale pokud ma vase skupina slov
primeérnou pozici 3, zbystrete.

Skupiny slov s primeérnou 3 pozici pfinasi podle prizkumu spolecnosti Collabim pfiblizné
9,78% celkové navstévnosti vsech klicovych slov ve skupiné. Prvni pozice pak podle tohoto
prizkumu pFinasi 22,25% navstévnosti vsech klicovych slov ve skupiné, coz je vice nez
jednou tolik ndvstévnosti, kterou mizete ziskat ziskanim nékolika zpétnych odkazl pro
vasi stranku.

Poznamka: Opét prfipomindme moznost zprostredkovat ndkup medialniho prostoru pro
ziskani zpétnych odkazl pro vase stranky.

Tabulka “4_15_google_pozice”

Druhym oblibencem je tabulka, ktera dava pohled na skupiny klicovych slov s primérnou
pozici pohybujici se mezi 4 az 15 pozici. Zde mizete optimalizovat obsah a udélat ho
komplexngjsi, doplnit zajimavé informace a pridat dalSi prfidanou hodnotu, kterou vase
konkurence nenabizi. Opét vdm zde pfijdou vhod zpétné odkazy, které posili autoritu
stranky.


https://www.collabim.cz/akademie/seozpravodajstvi/prumerne-google-ctr-pro-rok-2022-letime-dolu/

Tabulka “15_30_google_pozice”

Tato tabulka vdm dava pohled na skupiny klicovych slov, kde je vase primérna pozice mezi
15 az 30 pozici. Zde to bude chtit jiZ trochu vice Usili a zamysleni se nad obsahem. K Feseni
této situace muzete pristupovat stejné jako u pfedchoziho bodu, s tim, Ze zde bud té
mnohem vice komplexnéjsi a udélejte si ¢as pro poradnou analyzu konkurence a
optimalizaci obsahu.

Tabulka “od_31_google_pozice”

V této tabulce najdete stranky, které se velmi Spatné umistuji, zde bude tfeba provést
komplexni analyzu ¢lank( na stejné téma, které obsahuji prvni pozice a ziskat inspiraci.
Nicméneé clanek by mél mit pfidanou hodnotu a mél by obsahovat informace, které jinde
uzivatel nenajde.

Prazdné shluky mizete v této tabulce jednodus identifikovat a to podle priimérné pozice,
kterd bude vzdy pro celou skupinu slov 61.

Karta v kontingencni tabulce “slova_bez_skupiny”

Po vytvoreni kontingencnich tabulek se vytvofri také karta "Slova bez skupiny". V této karté
najdete klicova slova, kterd se kvili svému specifickému charakteru nehodila do Zadné z
predem definovanych skupin. Tato skutecnost vSak rozhodné neznamend, ze byste témto
slovlim neméli vénovat pozornost. Naopak, je zde vyznamny prostor pro dalsi vyzkum
kazdého klicového slova. Pro tato specificka slova je ¢asto vhodné pripravit dedikované
vstupni stranky, které budou optimalizovany pfimo pro tato jednotliva klicova slova. Tento
pristup vam muize pomoci objevit a vyuzit nové prileZitosti pro zlepSeni SEO a zvySeni
navstévnosti vaseho webu.

Poznamka: v této casti najdete pravdépodobné i nerelevantni klicova slova, kterd jsou
vasemu podnikani vice ¢i méné vzdalena.. To je zplsobeno tim, Ze vyciSténi datasetu se
100% presnosti je v rozumném cenovém rozpéti neredlné. Doporucujeme vam tedy tyto
klicova slova jednoduse ignorovat.

Zaveér dokumentu

V zavéru dokumentu bychom radi podékovali za vasi ddvéru ve vyuziti nasich sluzeb pro
analyzu klicovych slov. Radi bychom vam také pripomnéli, Ze nase spoluprace nemusi
koncit pouze u analyzy. Jsme pfipraveni vam nabidnout dalsi sluzby, které mohou dale
podpofit rist vaseho online byznysu.

Pokud hledate kompletni FeSeni pro vas digitalni marketing, nds tym vam m{ze byt k
dispozici a to za transparentné dostupnou cenu, ktera je uvedena na webovych strankach
www.mrphoenix.cz/seo-cenik/. MiZzeme vdm pomoct s dalSimu klicovymi aspekty, jako je
tvorba poutavého a relevantniho obsahu, efektivni navrh struktury vasich webovych


http://www.mrphoenix.cz/seo-cenik/

stranek, strategicky ndkup medialnich prostor( pro ziskani kvalitnich zpétnych odkaz,
e-mail marketing i spravu PPC kampani.

Pokud mate zdjem o nékterou z téchto sluzeb nebo potrebujete dalsi informace, nevahejte
se na nas obratit. Kontaktni Gdaje naleznete zde: www.mrphoenix.cz/kontakty/.


http://www.mrphoenix.cz/kontakty/

